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前言 
在中国，城市化进程使得农村人口涌向城市或
原来的农村画地成为城市。根据1978年的《华
盛顿邮报》报道，当时只有不到五分之一的中
国人口居住在城市区域。而到了2020年，城市
的人口比例将占全国人口的百分之六十。这一
进程也使得人们出行移动的方式发生变化——
对于移动性的要求比以往更强烈。 

同时，今天的超大城市面临更多这一进程的挑
战，众所周知的有环境污染，城市拥堵，城市
效率低下等使得城市治理者出台政策限制车辆
在城市道路的增长，超大城市中车辆增长空间
受到限制——这使得关注中国汽车市场发展的
行业人士或外国投资者将目光投向更为广阔的
内陆城市或小型城市——它们今后的潜力如何？
增长将来自哪里？  

一线城市：市场饱和及更多挑战 
由于绝大部分的高收入人群都居住在中国的大
型城市，从而一线城市表现出了强大的购买力
与增长性。 在过去的十年中（2004-2014），
15个一线城市的增长率占总增长率的26%，轻
型汽车的复合年增长率增加了18%。现今，一
线城市的发展却由于市场的饱和以及政府的法
规受到了极大的限制；15个一线城市中已有6个
城市开始实施汽车限购条例。最终，从2011年
到2014年，一线城市的汽车销量预计缩减了
660万辆，其增长率也下降到了8.9%且远远低
于国家的平均水平。  

我们预计一线城市的限购将会在2015年持续升
级，这些城市将面临销售或萎缩的局面，但是
同时为高级车（中大型车，豪华车）的增长留
出了空间。 

城市化的加速推动着汽车的增长。然而污染、交通堵塞、城市低效以及汽车限
购正成为大城市增长阻碍。而中小型城市的大门也开始向整车厂商们敞开，整
车厂商们相信这些城市未来将会成为带动行业增长的主要动力。 

中国各线城市轻型车市场的分析 
各线城市未来的发展潜力是什么? 

2015年4月 

注：各线城市的定义是依照汽车登记数量以及宏观经济指标来设立的，城市指代的是县级以上区域。 
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此外，一线城市的客户有着较丰富的网络科技知
识，因此汽车共享和汽车租赁将为这些客户带来
全新的用车体验，而这个时候，汽车的所有权将
不再是使用汽车的唯一方式。同时，在政府的大
力支持下，电动汽车也开始变得受欢迎起来：
2014年，电动汽车的销量在上海、北京、深圳实
现了大幅的增长。 
 

二线及三线城市：引领市场增长 

从2010年到2014年， 184个二线及三线城市为
中国汽车市场贡献了65%的销量增量，同期的复
合增长率接近25%，过去五年间在一线城市增幅
放缓的背景下， 二、三线城市仍然保持15%的
可观增长。我们认为，二三线仍将是今后中国汽
车市场增长的主要动力。在这个区域，大多数需
求为首次购车需求，产品定位是小型，紧凑型以
及价位较低的中型。鉴于目前国际性整车厂商已
经在这个区域完成产业链布置，完全的市场竞争，
甚至价格战将成为这个区域的特征。 

我们看到，主流国际性整车厂商以及自主厂商在
二三线城市已经完成了产能的布局，导致这些区
域市场已经有足够的产能应付需求的增长，因此，
二、三线城市汽车市场的新焦点将会由预售转移
至销售以及售后服务。 综上所述， 在一个供大
于求的市场中，汽车整车厂商应该发展如电子商
务、汽车金融等的新型的商业模式来促进销售。 

四线及五线城市：遭遇增长难题 
四五线城市，过去五年这类城市由于基数较低而
取得了较快的增长。但是由于消费力水平较低，
这类城市总体呈现销量贡献较小，汽车拥有率较
低的特征，并且我们认为在今后几年内并不会发
生重大改观。 

我们认为，即使人口基数较大，平均汽车拥有率
较低等有利因素的推动，但是受到极低的经济水
平的限制，4,5线城市仍将会是最难被开发的市
场。在这些区域，我们认为主要车型需求为微面，
微型车，小型车等入门级车型，并且需要政策鼓
励，厂商优惠等措施的配合来激发购买需求。因
此， 微型货车以及微小型汽车将可能成为这些
城市的主流产品；而这些产品通常需要通过大力
促销来刺激这些地区的购买需求。 

近日，一家国际整车厂宣布将在吉林省选址建造
36万产能的低成本车项目，而像吉林省正是很多
四、五线城市集中的省份。我们认为此类低成本
车项目的推广将有助于在总体上提高2,3线甚至
4,5线城市汽车拥有率，激发这些区域的消费潜
力。 

 

想要对该问题进行更深入的了解与探讨，请登录
我们的网站： www.pwc.com/auto 或 
www.autofacts.com  
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中国： 各省乘用车销量  
2014年汽车登记（预估） 

来源：普华永道Autof acts Analysis   * CAGR: 复合年增长率 2010-2014 
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资料来源: 普华永道 Autof acts Analysis      指代各地限购法规出台时间    

中国：汽车限购对一线城市的影响 

中部和西南部 东部 

中国：2线和3线城市区域乘用车销量 

二、三线城市数量: 74 
15-65岁人口比例: 72% 
年人均收入：4 . 5万 
CAGR*: 17% 

二、三线城市数量: 93 
15-65岁人口比例: 75% 
年人均收入： 5万  
CAGR*: 10% 
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